爱装修商城品牌招商--供应商考察评估表

	1、考察品牌：  

   工厂名称：                        工厂地址：                    工厂规模：

   总代名称：                        总代地址：                  旗舰店规模：

      

	2、工厂成立时间：                   企业性质：私人 / 上市 / 国有 / 合资
   总代成立时间：                   企业性质：私人 / 上市 / 国有 / 合资
   

	工厂是否有直营店        是（ ）  否（  ）   店铺数量：

   工厂在深圳是否有直营店  是（ ）  否（  ）   店铺数量：

   总代在深圳是否有直营店  是（ ）  否（  ）   店铺数量：



	深圳市场零售年营业额：

    深圳市场零售单店年营业额： 最高（     ）   最低（    ）



	品牌成立时间：                品牌注册地：

   品牌类别：驰名商标     著名商标     普通商标  

   

	6、品牌定位：高端（  )     中高(  )      中(  )      低 (   )



	核心竞争力产品是：

   简单描述核心竞争力产品的优势：

   

	有无其他特色产品：

   简单描述特色产品的特点：



	产品质量认证资料：

   产品环保认证资料：



	10、生产规模及成产流程描述



	仓储能力（工厂）

饱和仓储量：                可同时供应施工量：             

现有平均库存量：            可同时供应施工量：

常规产品库存量：            可同时供应施工量：



	仓储能力（总代）

    是否有自备库存：是（ ）   否（  ）

饱和仓储量：                可同时供应施工量：             

现有平均库存量：            可同时供应施工量：

常规产品库存量：            可同时供应施工量：

	是否能为商城专设库存：是（ ）  否（  ）

专设库存量：       可同时供应施工量：



	14、物流配送（工厂）

下单——货到工地                    常规时间：

                        特殊工地加急最短时间：



	15、物流配送（总代）

下单——货到工地                    常规时间：

                        特殊工地加急最短时间：

总代请简述深圳地区配送团队及配送工具：



	是否能为体系专设物流配送：     是（  ）   否（   ）

 下单——货到工地                    常规时间：

                         特殊工地加急最短时间：



	17、如产品需要安装，安装效率为：       / 每天  

总代请简述深圳地区安装团队（人员、安装师傅合作方式）：



	18、描述处理客户投诉的流程



	19、是否有专业的“零售/渠道” 销售团队   是（ ）  否（  ）

    请介绍 （1）团队架构及人数，销售经验

           （2）如合作，就美家世邦店具体情况，计划如何配置销售团队



	20、市场定价



	※ 所需资料

     营业执照、税务登记证、商标注册证书、经营授权函

     品牌总代 需提供相关资料，证明其拥有合法的代理权。


	综合评价：



	另附：展厅照片、工厂照片、生产线照片、仓库照片、产品照片


